PUBBLICATO IL 2° REPORT DI SOSTENIBILITA

“Ailutare Pambiente”:
Amadori ha analizzato
tutta la sua logistica

Studi per i miglioramenti assieme ad aziende partner
Coinvolta anche la grande distribuzione organizzata

CESENA

Secondo “Report di Sostenibili-
ta” (riferito all'anno 2021) per
I’Amadori. Unanno in cuil’a-
zienda ha cercato diaffinarela
maggior partedellemigliorie nel
settore cruciale (anche dal pun-
to di vista dell'impatto ambien-
tale) dellalogistica.

Il secondo Reportdisostenibil-
ta della storia aziendale éil risul-
tatodel coinvolgimentodi diver-
si ambiti e diverse funzioni a-
ziendali.

«Per Amadori, essere sosteni-
bili significa contribuire alla
creazione di un sistema alimen-
tare sano, equo e rispettoso del-
I'ambiente, delle persone e degli
animali - spiega 'azienda in una
nota - Il tutto rova fondamento
inunafilieraitaliana integrata in
tutte le sue fasi, controllatae cer-
tificata, dalle sementialla Gdo,
passando per gliallevamenti e i

siti di trasformazione alimenta-
re. Un impegno che contraddi-
stingueda sempre ilmodello im-
prenditoriale dell'azienda e che
le permette diallinearsi alla stra-
tegia Farm to Fork, al centro del
Green Deal europeo».

«Inmolti parlano difiliera
100% integrata, ma in pochi ce
I'hanno davvero. Il Report di So-
stenibilita 2021 di Amadori rac-
conta cosa significhi davvero a-
vere una filiera integrata e certi-
ficata equali siano ibenefici peri
consumatori», aggiunge France-
sco Bert, amministratore dele-
gato Amadori Spa. «Per Amado-
ri, 'impegno verso la sostenibili-
taviaggia di pari passoconlosvi-
luppo industriale. Per questa ra-
gione sono moltii tavoli aperti
con ibusiness partner strategici
su questo fronte, dalla logistica
al packaging».

A conferma dell'unita di inten-
tialla base di una verae propria

“comunita Amadori”, glista-
keholder concordano con I'a-
zienda sull'importanza delruolo
della sostenibilita nei rispettivi
settori di attivita, secondo un’in-
dagine condotta su partner del
Gruppoda parte dell'Istituto Ixé,
in collaborazione con Homina.
Secondo laricerca, tutte le a-
ziende coinvolte dispongono di
un Piano Strategicodi sostenibi-
litae dichiaranoil presidioattivo
di tutti gli aspetti analizzat, dal-
la sicurezza sul lavoro allalotta
alla corruzione, dal supporto
delle comunitalocali al rispetto
delle diversita, fino alla prote-
zione dell'ambiente.

«Amadori investe costante-
mente per migliorare le sue per-
formance ambientali, in tutti gli
ambiti della filiera. Per questa
ragione,nel 2021 ha scelto an-
che diiniziare una collaborazio-
ne con la start-up Green Router,
il primo tool manageriale italia-
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Pannelli fotovoltaici da Amadori

no per la mappatura puntuale
delle emissioni legate al traspor-
to logistico lungo tutta la filiera
integrata, con lo scopo di orien-
tare puntualmente ed efficace-

mente le strategie future di mi-
glioramento in questo ambito».
Tutto il report di sosteniblita &
fruibile anche sul sito www.so-
stenibilita.amadori.it.

Proteine bianche, rosa e verdi
per un’offerta a tutto tondo

CESENA
Fondatanel1969, Amadori ¢ og-
giun Gruppo leader nel compar-
to agroalimentare. Da sempre
specialista del settore avicolo,
con una quotadimercatodicirca
i130%sul totale carniavicole in I-
talia, sta estendendo lapropria
offertaatuttoil campodelle pro-
teine: bianche, rosa e verdi.

11 Gruppo Amadori, che puo
contare sulla collaborazione di

oltre 9.000 persone, tutte in Ita-
lia sidistingue sul mercatoperla
gestione integrata della propria
filieraitaliana, formatada: 6sta-
bilimenti di trasformazione ali-
mentare, 5 incubatoi, 4 mangi-
mifici e 1 inconto lavorazione,
oltre 800 allevament sia di pro-
prietacheinconvenzione, 3 piat-
taforme logistiche e 19 centridi
distribuzionefra filialie agenzie,
che garantiscono una distribu-
zione capillare in tutta Italia.



